«Marchi-Forti» premiato
da Confindustria Toscana

Cmnpagna a!t mr&eﬂng creata dagh Snmienn

La soddisfazione dei ragazzi delliistitute «Marchi-Fortis premiati
dalla Confindustria Toscana Nord per il concorso aFal le scarpe a.an

DALLA grafica al piano marke-

ting passando per la comunicazio-

ne, B stan elaborato dai rapaze
dell'istituro tecnico Forti di Mon-
summano il progetto che ha vinto
il concorso promosse da Confin-
dustria Toscana Nord dal tiwolo
«Fai le scarpe a..» & che provede-
va la realizzarione di un elaborato
per la creazione di tre tipi di scar-
pe diverse ispirete a tre personag-
i, un paio di sneakers per Guido
Meini, un altro paio per Riccardo
Pittis ¢ una scarpa eleg:anm jer
Maurizia Cacciatori ¢ impostare
una campagna di marketing. II
premin del progerio di Confindu-
-strig, che rientra nel piano deil'al-
temanza scuola lavoro, prevedeva
anche la possibilita di svolgere un
percorso di orientamento, orga-

nizzato da Randstad, della durata

di 20 ore. L'alora martina all'istn-
to Forri di Monsummano 5 & e
nuta la premiazione dei raguezi
delle classi 5 A Rim ¢ § A del
Forti % C del Marchi, per un
wiale di 33 student, seguit dai
professort Guido Puced e Oria Me-
chelli. «Per noi la formazione pro-
fessinnalizzanie & fondamentale —
ha detio Cristdana Pasquinelli,
consigliere con delega alleduca-
tional di Cim - e crediamo che sia
nostro compito stimolare un ap-
Proceio pratico i nostri - settori
prnd.!.‘lﬂ.lﬁ ﬁ;ﬂ:hpl-r_'l del termitonio
con iniziative Come questa. An-
che dando unpo”di sano valore al
senso della competizione, che ab-
biamao inteso introdurme in gquesta
mostra iniziativas. Le fasi del pro-
geto proposto dai ragazzi del For-
o sono swmte e documenare ¢
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Soddisfatto del risultato
dei ragazzi, giudicato il
migliore in concorsao, il
preside Graziano Magrini,
che si II:;ri:;l!ii.':hiilr.mtl:l
particolarmente grato per
'opportunita formativa
che Confindustria
Toscana Nord ha messo a
disposizione degli
studenti.

moiivare, a partiee dall’ analis dei
punt di forza e di quelli di debo-
lezza, passando alla scelts del no-
mie del prodomo, cincoscrivendo il
mercalo d <ud ol si sarebbe riferit, |
seolpendn il business plan alla ba-
s¢ dell’'operazione, dandosi un or-

igramma cstire Iopera-
W vione. «Uln B{#ﬁgh: MHOSITE una
I'nz&dm di jder e una volontd
di renderle concrete che ci ha sor-
preso — dice il capogruppo del
COMPATTo cusio ¢ -Elﬂz:ﬁhﬁ?c di
Confindustria Toscana Nord, Fe-
derico Bartoli — 1 ragazzi hanno
fmmente capin chie dietmo
‘asperto pitl glamour & innegabi-
le della moda esiste tecnica, pro-
fessionalitd e rigore. Quello che le
THORITE IMprese ricercana, & che an-
che operazioni come quiesta servo-

e & evidenzxiares,
Arianna Fisicaro

| Guido Meini

1° edizione Orientamento verso il settore calzaturiero

° classificato

ISTITUTO TECNICO STATALE MARCHI - FORTI

4 A FORTI
5 C MARCHI




