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PROGRAMMA SVOLTO
a.s. 2021/2022
del Prof. PAMELA BELLOFATTO
Docente di ECONOMIA AZIENDALE

nella classe IV sez. B Indirizzo SISTEM! INFORMATIVI AZIENDALI

n‘ore settimanali 7 Sede. I.T.S. MARCHI ~ FORT! - PESCIA (PT) .

IR,

1. TESTO IN ADOZIONE
Entriamo in azienda up — Volume 2 - Tomi 1 e 2 - TRAMONTANA — EDIZIONE gennaio 2019 {ristampa |

2021) '

R

2. ALTRO RIFERIMENTO BIBLIO/SITO-GRAFICO /

3. MODULI E UNITA’ DIDATTICHE SVOLTE (in rifeiimmto al festa in adozione)

e T TNE

TOMO 1
MODULO 1: | BILANCI AZIENDALI

1.Le societa di persone

Cenni teorici alle caratteristiche, ai conferimenti, destinazione dell’utile, finanziamenti, aumenti e
riduzioni di capitale sociale

2.Le societa di capitali

Le caratteristiche

Gli organi sociali

La fase costitutiva

La destinazione dell’utile di esercizio

La copertura delle perdute di esercizio

Gli aumenti e le riduzioni di capitale sociale

La raccolta del capitale di debito: in particolare il prestito obbligazionario (cenni al prestito
obbligazionario convertibile)

3.1 bilancio di esercizio civilistico

La funzione del bilancio di esercizio

Le parti componenti il bilancio di esercizio

Le forme che pud assumere il bilancio di esercizio {ordinaria, abbreviata e microimprese)

La clausola generale e i postulati del bilancio di esercizio

| principi di redazione del bilancio di esercizio

I principali criteri di valutazione

La collocazione delle voci della situazione contabile negli schemi di Stato Patrimoniale e do Conto

Economico di cui agli artt. 2424 e 2425 c.c.
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La funzione dei Principi Contabili Nazionali emanati dall’OIC |

4.1 bilancio IAS / IFRS

La funzione dei principi contabili internazionali
Cenni alle funzioni e agli obiettivi dei principi contabili internazionali IAS / IFRS & comparazione con i |
principi contabili nazionali

La differenza tra il criterio del fair value e il costo storico
5.1 gruppi aziendali e il bilancio consolidato

Il gruppo aziendale

La struttura e la classificazione dei gruppi aziendali v
Scopi e presupposti del consolidamento e le funzioni del bilancio consolidato i

MODULO 2 E MODULO 3: LA FINANZA AZIENDALE E LE DECISIONI FINANZIARIE
(questa sezione é stata trattata nell’ambito dell’Educazione Civica - Modulo di Educazione Finonziaria | 5

- si rimanda pertanto alla parte dedicata al programma svolto di Educazione Civico riportato in calce)
MODELULO 4: LE IMPRESE BANCARIE: PROCOTTI E SERVIZI PER | RISPARMIATORI §

1.Gli intermediari finanziari
L'attivita bancaria e le funzioni delle banche |
La gestione delle banche |
| rischi dell’attivita bancaria

Le strategie di marketing delle banche in particolare il marketing relazionale
2.Le operazioni con le banche

Classificazione delle operazioni bancarie ;
Il pricing dei prodotti bancari

Cenni agli aspetti fiscali delle operazioni bancarie |
La tutela del cliente, la riservatezza, le norme antiriciclaggio, i concetti di aggiotaggio e di anatocismo |

|
1
3.1 prodotti e i servizi per i risparmiatori: in particolare il rapporto di conto corrente ;

| conti correnti di corrispondenza

La tenuta dei conti correnti

La movimentazione del rapporto di conto corrente

La liquidazione degli interessi e il calcolo delle competenze

L’estinzione del conto corrente

%
5
|
i
TOMO 2 :
MODULO 1: LA GESTIONE DELLE VENDITE g
1. La funzione di Marketing :
2. Il Marketing Mix: prodotto, prezzo, comunicazione e distribuzione i
(Si sottolinea come questo argomento sia stato affrontato anche mediante relazioni svolite daghi | {
studenti. Gli alunni della classe, dopo aver appreso i principali concetti teorici, suddivisi in gruppi si ;
sono cementati nella redazione di un semplice piano di marketing avente ad oggetto il lancio di un |
nuovo prodotto da porte di un’azienda esistente, il piono é stato oggetto di presentazione grafica |
mediante slides, video, ecc. nell’ambito dei quoli gli alunni hanno anche realizzato il logo e uno spot ;
?

|

pubblicitario)
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